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Campus Flexible

Master SEO

Buzon de entrega de Tareas

Bienvenida

Profesorado

Adria Soriano

Aida Garcia

Antoine Eripret

Carles Duarte

Carlos Ortega

Buzén de entrega

Introd.u; e

formacié

Introduccién a la Formacion

Romuald Fons te da la bienvenida a nuestro Master en SEO Profesional y te

hace un pequefio recorrido por los aspectos mas importantes que debes tener

Bienvenida del Director de BIGSEO Academy

Marcar como concluida
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Comunidad: Discord BIGSEO Academy

G 0 BIGSEO Academy v comunicados pa
@ » bienvenida

comunicados s
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iTe damos la bienvenida a #comunicados pa !

Aqui empieza el canal #comunicados sl -

@ ™ —~TEaRe
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Xavier Jonama

Director de BIGSEO Academy




MasterS=0

by BIGSEO

Carlos Sanchez

SEO Manager y Tutor del
Master de SEO
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Cler Arrieta

Customer Service del Master
de SEO
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Javier Martinez

VY SEO Manager y Key Account
ﬁ‘ — Manager en BIGSEO Agency
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INDICE

Buscadores
SEO
Google

¢ Como navega el usuario?
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¢Qué son los buscadores y cual es su funcionalidad?

Los buscadores web o motores de busqueda son sistemas (Y )
informaticos que recopilan informacion. Yandex @ m 0
Google es el mas popular en gran parte del mundo, pero existen 0
muchos otros como: Bing, Yandex, Naver o Baidu

g NAVER

Estos tiene una funcionalidad principal, resolver las busquedas
de los usuarios, es decir, contestar las dudas en el menor tiempo
posible y que el resultado que aparezca en primera posicidon
satisfaga esta necesidad que ha llevado al usuario a utilizar el
buscador.
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Buscadores

La meta de todos los buscadores es:

“Dar el mejor resultado en el menor tiempo posible”



MasterS=0

by BIGSEO

Menor tiempo posible

Todos los buscadores buscan ser el mas utilizado y aunque actualmente sea Google, no siempre ha sido
asi y puede dejar de suceder, por eso su continua actualizacion y optimizacion.

Google muestra el tiempo que tarda en dar respuesta a una busqueda y cada dia optimiza mas su pagina
de resultados para ser mas rapido y asi seguir dominando el mercado

GO gle comprar jersey >4

(=
jo,

{ Shopping &) Imagenes Q@ Maps ) Noticias i Mas Herramientas
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Resultados

La fuente de ingresos de Google es la publicidad, pero resolver las dudas de los usuarios es lo que
hace que google funcione y es lo que nos hace entender, por qué es importante el SEO y por qué
existe.

Los resultados de pago siempre van a estar, ya son el modelo de negocio de Google, pero son los
resultados SEO los que hacen que Google es y siga siendo el buscador mas usado. Por lo tanto,
Google depende del SEO para su modelo de negocio.
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Los buscadores mas utilizados
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Ranking de buscadores web 2020

Buscadores web Movil Tablets Ordenadores
Google 69,24% 94 .46% 87,92%
Bing 13,62% 0,58% 2,76%
Baidu 12,72% 3,14% 3,65%
Yahoo! 2,23% 3,44% 3,26%
Yandex 1,12% 0,55% 0,95%
DuckDuckGo 0,40% 0,20% 0,96%

Otros 0,67 0,24% 0,5%

*Ranking de buscadores web 2020 [Tabla]. https://culturaseo.com/jergario/buscadores-web/
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SEO

SEO o Search Engine Optimization, se compone de las acciones o conjunto de técnicas
que se emplean para posicionar mejor un resultado en cualquier buscador.

Sirve para optimizar tus resultados para las diferentes busquedas que te interesen, y que tu
publico objetivo pueda encontrarte con facilidad.

Dentro del SEO diferenciamos dos ambitos:

e On Page: son todos aquellos valores que dependen de factores internos de la web
e Off Page: los valores relacionados con factores externos a la web

Y todos los veras y aprenderas en el Master
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zapatillas de running X | & Q

SEO vs PPC (Pay Per Click o Pago Por Click)

e EI SEO, como hemos mencionado antes, es el conjunto de acciones
para mejorar el posicionamiento organico en los buscadores. Es decir el voarns e

Hombre. Performance. 21 Brooks. running Nike A, Hombre.

120,00 € 119,95€ 140,00 € 260,90 € 140,00 €

posicionamiento natural y gratuito, para que los buscadores muestren tus
resultados entre los primeros. Esto no tiene un coste por click. Es un T

. . , Zapatillas Running - Ofertas para comprar online y opiniones
proceso que requiere tiempo pero que a la larga resulta mas rentable. Lo et o i s 4 v

mejores zapaf

iniones y valoraciones de runners para eligir las

Mujer - Zapatilas running baratas - Zapatilas Running voladoras - Outlet running

e En PPC el trafico no es gratis, como su nombre indica hay que pagar un e - G = (Y

tienda zapatillas de correr - Ru
Comprar zapatillas running en deporvillage.com. Zapatillas running de las mejores marcas.

coste por click. PPC es un modelo de publicidad mediante el cual Ergndo i o

Zapatilas running hombre - Zapatillas running on running - Zapatillas running nike

podemos mostrar nuestros resultados de manera promocionada, es decir e
apatililas Running apatilias Correr printer

como anuncios. Por ejemplo, a través de Google Ads, Big Ads, Facebook
Ads, etc. Es un trafico mas inmediato pero de mayor coste.

e Tanto SEO como PPC o pago por click, son parte de Search Engine
Marketing (SEM)
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Por qué Google

Los SEOs hablamos la mayor parte del tiempo de Google porque es el lider de
mercado y el que lleva la vanguardia de los cambios en los algoritmos.

Ademas, los paises de habla hispana es donde tiene mayor cuota de mercado.

Precisamente por ser el lider, los otros buscadores le imitar, con lo cual,
optimizando para Google lo estaremos haciendo también para Bing y Yandex.

Google
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¢Como funciona Google?

Como funciona la Busqueda de Google, segun Google
e Organizamos el contenido de la Web
e Resultados de busqueda al instante
e Mostramos los resultados de forma util
e Solo vendemos anuncios, no resultados de busqueda

e Mejoramos continuamente tu experiencia
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¢Como funciona Google?

A pesar de que Google, tiene diferentes tipos de paginas de resultados,

imagenes, libros, bases de datos, etc, hablaremos de los resultados de
paginas web.

Para este tipo de resultado, Google utiliza 3 pasos hasta mostrarla entre
sus resultados:

1. Rastreo

2. Indexacion

3. Aparicidén en la Busqueda (y posicionamiento)
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Rastreo

Para dar a conocer tu web, debes “presentarla” al buscador. Esto
puedes hacerlo, bien a través del propio enlace o a través del sitemap,
para que Google lo rastree.

Una vez Google tiene la URL de esta pagina pasa a rastrearla, es decir,
a revisarla tanto a nivel de contenidos como a nivel estructural y de
disefio. Si nuestra web esta bien optimizada a todos los niveles,
facilitaremos que Google la entienda y comience a mostrarla a los
usuarios interesados en nuestro contenido.
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Rastreo

Se denomina rastreo al proceso mediante el cual, el robot de Google,
llamado Google Bot, visita nuevas paginas para anadirlas al indice de
Google.

Este robot, también conocido como arafna o bots, es el encargado de
obtener toda la informacion de la web para poder etiquetarla y
clasificarla.

Este rastreo lo realiza mediante:

e Los enlaces que hay en las webs, tanto internos como externos.
e Los sitemaps subidos a Google Search Console
e Los servidores
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Rastreo

Al rastrear la pagina, Google la renderiza con una version actualizada

de Chrome y ejecutan las secuencias de comandos que encuentren en
ella.

Estos rastreos se hacen con 2 tipos de bots:

e Bots para dispositivos Moviles
e Bots para dispositivos de Escritorio

Simulando un usuario con diferentes dispositivos. No obstante, el
rastreo de Escritorio esta a punto de desaparecer, ya que la mayoria de
busquedas se hace por dispositivos moviles.
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Rastreo
Google, a no ser que se le indique lo contrario, rastrea todas las URLs, pero
es posible bloquear paginas para que no se rastreen con archivos robots.txt.

Este bloqueo, no impide que se indexen esas paginas, por lo que se pueden
indexar sin analizar su contenido.

Lo que Google no puede hacer, es acceder a URLs con acceso privado o que
necesite autorizacion.
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Indexacion
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Indexacion

Una vez Google conoce nuestra pagina, pasa a analizar el contenido, lo
cataloga, interpreta y se almacena toda esta informacion.

Se denomina indexacién al momento en el que el robot de Google
procesa las paginas rastreadas. En este proceso toma la informacion
del contenido, las etiquetas y los atributos.

En este proceso de indexacion, junto al de rastreo, también se detectan
los contenidos duplicados o canonicos, haciendo que estos se rastreen
con menos frecuencia que el resto de URLs.
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Aparicion en la busqueda



MasterS=0

by BIGSEO

Aparicion en la busqueda
Si un usuario hace una busqueda, Google intenta dar respuesta a esta
consulta de la manera mas rapida y completa.

Pero Google va mas alla y en los resultados tiene en cuenta factores como:

Contenido de mayor calidad
ldioma

Ubicacion

Dispositivo utilizado

Historial de navegacion

Con lo cual, a dia de hoy los resultados son practicamente personalizados
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Orden de los resultados

Como hemos dicho, Google intenta dar la mejor respuesta posible a la
busqueda de un usuario.

Para determinar el orden de los resultados, Google tiene en cuenta
multitud de factores de posicionamiento que estan en continua
actualizacion.

iY que aprenderas en este Master!
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Actualizaciones algoritmo
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Actualizaciones del algoritmo

CAFFEINE PANDA PENGUIN HUMMINGBIRD PIGEON MOBILEGEDDON

2010 2011 2012 2013 2014 2015
Nuevo sistema de Contenido de Enlaces de calidad. Mejor respuesta a la Busquedas locales, Web responsive y
indices calidad No links spam intencion de busqueda  serps y mapas mobile-friendly
MEDICAL NEURAL CORE CORE WEB
RANKBRAIN FRED
UPDATE MATCHING UPDATES VITALS

2017 2017 2018 2019 2020 2021
Aplicacién IAal  Centrado en webs de Sector salud Mejor comprensién 2 actualizaciones Velocidad de
algoritmo tematica econdmica y dinero busquedas locales principales: enero y carga

mayo
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cPor qué Google esta en continua actualizacion?
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Modelo de negocio de Google

Google esta en continua actualizacion para seguir siendo el buscador
mas usado. Si la calidad de los resultados baja, los usuarios se iran a
otro buscador y Google dejara de ser el mas usado.

Ser el buscador mas popular implica que sus anuncios también son los
que reciben mas clics, por lo tanto, el que mas ingresa por publicidad.

Ademas, cuando Google actualiza su algoritmo, las empresas que
pierden visibilidad porque no se adaptan o porque son
penalizadas, tienen que recurrir a los anuncios para tenerla.

Por lo tanto, es un WIN WIN para Google.

by BIGSEO
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Principales fuentes de ingresos de Google 2020

Total Revenue

$162B

ncome — > $34.38 Revenue by Region

Alpl 1abet us.46%
er a0 /< 319% EMEA
OTHER AMERICAS 6% !
& 17% APAC

Revenue

Breakdown Advertising

Google Properties
Google @ YouTube
} M Z’Googfew‘v‘!ao;
70.0%

o e
= Eos

[ Other Bets
| 0.4%

Advertising
( [ N york M '
.\Goog!e Ads 0  {

13.3%

per year

© LN

N

nest

- ' Wing

*How Big Tech Makes Their Billions.[Gréfico]. https://www.visualcapitalist.com/how-big-tech-makes-their-billions-2020/
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Ingresos por publicidad

146.92

28.24
. 21.1322.89
16.41

4 607

0.07 0.41 1.42 31
& & &

*Advertising revenue of Google from 2001 to 2020(in billion U.S. dollars) [Grafico].

https://www.statista.com/statistics/266249/advertising-revenue-of-google/



¢COMO NAVEGA EL USUARIO?

MasterS=0

bbbbbbbb



MasterS=0

by BIGSEO

¢Como busca el usuario?

%) Seciils CIR parririing Por estadistica, los resultados que mas usuarios
recibe son los 3 primeros (top 3)
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*Google CTR Per Ranking .[Grafico]. https://www.sistrix.com/blogiwhy-almost-everything-you-knew-about-google-ctr-is-no-longer-valid/#Most_Keyword_show_purely_organic_results
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93,1%

Dispositivos mas utilizados

Tal y como se aprecia en las estadisticas, la
mayoria de usuarios prefieren utilizar sus
teléfonos inteligentes u ordenadores portatiles
para consumir informacion o navegar.

Le sigue el ordenador de sobremesa, que
sigue siendo muy habitual en las oficinas y
hogares.

Y aparecen nuevos dispositivo como los
altavoces inteligentes.
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iMUCHAS GRACIAS!



